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HOLLANDIA

Milniky spolec¢nosti Hollandia

1989-1990: Vznik myslenky
e Po sametové revoluci vznikd mysSlenka vyrdbét jogurty v regionu Karlovarska.

e Jereakci na prebytek mléka a nedostate€nou nabidku kvalitnich mlé€nych
vyrobkd.

1990-1991: Formovani projektu a prvni zahraniéni kontakty
« Navazani spoluprdce s nizozemskymi partnery (inspirace v oblasti vyroby)
e Priprava podnikatelského zdmeéru a hledani financovani

e Zapojeni prvnich kli¢ovych osob a investorud

1991:

e Vznik spoleCnosti Hollandia

1992-1993: Investice do technologie a zahajeni vyroby
e Spoluprdace s firmou BURG Group (Nizozemsko)
e Pofizeni prvni technologie — tzv. mobilni miékéarny (kontejnerové Feseni)
e Umisténi technologie v Krasném Udoli
e Zacdatek provozu v provizornich podminkdach
e Spusténi vyroby jogurtl

e Postupné navysSovani produkce

1993 a druha polovina 90. let: Stabilizace a rast
e Postupny rust vyroby
e RozSifovani sortimentu jogurtl

e Zisk&vani prvnich ocenéni a potvrzeni kvality



1996:

e Ndkup zemédélského druzstva ZODV Otrocin

2000-2011: Inovované zdzemi
e Investice do vétsi vyrobni kapacity, nova plinici linka

e Zavedeni nové technologie vyroby, kterd umoznuje fungovat pfi nepferuseném
provozu od vstupu surovin az po skladovani

2000

2000-2005: Promény na trhu
e Vyrazné preskupeni sil na trhu

e Experimenty s rdznymi produkty, nejlépe si ale stale vede Origindl Selsky bily.
Hollandia zagind dodévat pro privatni znacky (Tesco, Spar). Dafi se odbytu BIO
jogurtd.

2003: Pfesun do nového vyrobniho aredlu
e Hollandia se stéhuje do novych vyrobnich prostor v Krasném Udoli.

e Prechod do pevné vyrobni haly, kterd byla pozdéji rozsifovana

2011: Velka technologicka modernizace
¢ Investice cca 65 mil. KE do rozsifeni vyroby
e Modernizace technologii a inovace provozu

e ZvySenivyrobnich kapacit a efektivity

2012: Skupina HOPI

e Spolecnost HOLLANDIA Karlovy Vary, s.r.o. se stavd souc¢dsti skupiny HOPI
(konkrétné divize HOPI FOODS)

2016: Prvni velky rebranding znacky
e Redesign loga, vizudini identity a obald viech hlavnich produktovych fad

¢ Modernizace komunikace znacky pfi zachovani ,tradi¢niho” charakteru a kamparn
.Moje méma*”

e Rozsifeni mimo tradi¢ni segment jogurtd - novd jogurtovd Zmrzka v belgické
¢okoladé s BiFi se 70% podilem jogurtu



¢ Investice kolem 150 milionC korun (novy plni¢, sklady a expedice)

2018: Vstup do segmentu smoothie a jogurtovych néapoju
e Uvedenijogurtovych népojd a smoothie produktd
e Rozsifeni portfolia smérem k ,on-the-go” segmentu
2019: Dalsi investice do marketingu

¢ Investice do marketingové komunikace, kampan ,Kvalitu neoklames” a prvni
televizni reklama

2020: Nova produktova fada ,,Duo”
¢ Hollandia vstupuje mimo klasicky jogurtovy segment
e Uvedeni mléénych dezertd Duo

e Reakce na rostouci poptdvku po dezertnich mlé€nych vyrobcich

2021: 30 let znacky Hollandia
e Vyroéni obaly Origindl Selského jogurtu s podékovanim zaméstnancdm
e Posileni employer brandingu a komunikace autenticity znacky

e Silngjsi investice do TV a online marketingu

2023: Investice do logistiky a provozu
e Modernizace logistického fetézce
e Zavadéni moderngjsi infrastruktury v aredlu firmy
e Rozsifeni BIO portfolia o BIO jogurtovou zmrzku

e Reakce na rostouci poptavku po BIO a prémiovych vyrobcich

2024: Vizualni proména znacky a automatizace
e Redesign oball fady Hollandia Origindl Selsky bily
e Modernizace vizudlini identity po 8 letech
e Duraz na ¢istotu, jednoduchost a prémiovost znacky
e Podpora redesignu rozsdhlou marketingovou kampani (OOH, online, PR)
e Zavdadéni automatizovaného mixovani jogurtl

e Uvedeni nové fady krémovych jogurtd se stavnatym ovocem



2025: Dalsi rozsifovani portfolia
e RozSifeni sortimentu a vstup do kategorie Eerstvych syrd

e Modernizace vyroby diky investici do nového plniciho automatu

2026: Oslavy 35 let Hollandia

e Hollandia slavi 35. vyroci s vyroéni edici kelimkd Hollandia Original Selsky bily.
e Uvedeni nové vyrobkové fady jogurtl s 0 % tuku

¢ Kontinudlini robotizace vyroby



